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Ver en del af voresdlal
projekterende — har du budskab
danske radgivere, bygherrer og

Byggeri+Arkitektur og INDRE i




BYGGERI+ARKITEKTUR OG INDRET

OM BYGGERI+ARKITEKTUR

Danske arkitekter videreferer en stolt tradition for
at skabe smukke og brugervenlige bygninger, og
bade danske arkitekter og danske ingeniarer er
eftertragtede i udlandet. Vi fremhzaver de be-
meerkelsesveerdige projekter inden for landskab og
byrum, bygning og arkitektur, indretning og design.

Byggebranchen udvikler sig eksplosivt i dag, og det
er vigtigt med refleksion:

- Hvilke veerdier er veerd at keempe for, og hvarnar
skal vi se fremad for at finde de rigtige arkitektoni-
ske lasninger?

OM INDRET

INDRET er en fast del af Byggeri+Arkitektur med
fokus pa indretning og design. Magasinet hen-
vender sig udelukkende til kontaktmarkedet, og

vi oplever, at virksomheder og organisationer har
hojere kvalitetskrav og specifikke behov sammen-
lignet med detailhandlen.

Danske arkitekter er opflasket med at teenke holis-
tisk og saledes bruge indretningen aktivt i arkitek-
turen - herved bliver elementer som lys, akustik,
wayfinding, meblering mm. til en integreret del af
bygningens udtryk.

- Hvordan kan man udnytte indretning til at
understptte de arkitektoniske ambitioner?

—
—"
—

A

“The Danish market is becoming more and
more important for us. In Byggeri+Arkitektur
we have found a competent and committed
partner who offers us the appropriate environ-
ment on relevant channels far the authentic
presentation of Brunner contract furniture
and the associated values: clever functionality,
long-lasting quality and an exceptionally aes-
thetic ergonomic design. Byggeri+Arkitektur
has been supporting us for years to continu-
ously increase our level of awareness in the
Danish market.”

Olivia Harders, Brunner GmbH
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KONTAKT 0OS 0G HOR MERE
OM ANNONCERING

Joe Tohias Henningsen
TIf. 28 733312
Mail: joe@boaa.dk

Usman Malik
TIf.. 313318 57
Mail: usman@mxi.dk

Uffe Keller-Eriksen
TIf.. 314941 38
Mail: uffe@byggeri-arkitektur.dk

Alle medier i Mediaxpress er tilmeldt Pressenzvnet og
hermed forpligtet pa at overholde medieansvarsloven og
geeldende retningslinjer for god presseskik
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UDGIVELSER, TEMAER OG DATOER

NR. 148
NORDISK ARKITEKTUR

Deadline 21.01.2026
Udgivelsesdato 02.02.2026

Vlgtlge temaer i forhold til Nordisk Arkitektur:
Gren omstilling - hvordan skal vi designe og

bygge for fremtiden?
« Biodiversitet
+ Dokumentation og certificeringer
« Tree i arkitekturen
- Tagfladen

Tema i INDRET:
HVAD ER SKANDINAVISK DESIGN | DAG

NR. 149
TRANSFORMATION

Deadline 25.02.2026
Udgivelsesdato 09.03.2026

Vlgtlge temaer i forhold til Transformation:
Genanvendelse og Ressourceoptimering

+ Bio-baserede materialer

+ Facade

« Tegl

+ Energioptimering

+ Klimaskaerm

Tema i INDRET:
KOKKENET

INDSTIK
Kommune-fokus: Arkitektur, byudvikling og
projekter i Aalborg

Serdistribution for denne udgivelse:
- 500 eksemplarer sendes til virksomheder i
byggehranchen i Region Nordjylland

NR. 150
BYUDVIKLING OG LANDSKAB

Deadline 22.04.2026
Udgivelsesdato 04.05.2026

Vigtige temaer i forhold til Byudvikling og Landskab:

+ Klimasikring

- Biodiversitet

- Boligbyggeri

- Veje og infrastruktur

+ Facaden

- Legepladser og idreetsfaciliteter
+ Beton

- Belegninger

Tema i INDRET:
M@BLER OG BELYSNING TIL PARKER 0G BYRUM

INDSTIK
Kommune-fokus: Arkitektur, byudvikling og projekter i Aarhus

Serdistribution for denne udgivelse:
- 500 eksemplarer sendes til virksomheder i byggebranchen
i Region Midtjylland

NR.151
KONTOR OG DOMICILBYGGERI

Deadline 02.06.2026
Udgivelsesdato 15.06.2026

Vlgtlge temaer i forhold til Kontor og domicilbyggeri:
+ Bygningsautomatik og smart energistyring

- Digitalisering og IT i byggeriet

- Indeklima og fokus pé brugerne [akustik, belysning,
ventilation og komfart)

- Glas

- Mede- og konferencefaciliteter

- Stal

Tema i INDRET:
3 DAYS OF DESIGN



UDGIVELSER, TEMAER OG DATOER

NR. 152
BOLIGBYGGERI

Deadline 19.08.2026
Udgivelsesdato 31.08.2026

Vlgtlge temaer i forhold til Boligbyggeri:
Feaellesskaber og udnyttelse af udearealer

+ Gren omstilling og Dokumentation
- LCA (Livscyklusanalyse)
- EPD (Environmental Product Declaration)
- ESG (Environmental, Social and Governance)
- Svanemeerket

- Tree

+ Tagfladen

Tema i INDRET:
BADEVARELER 0G SPA

INDSTIK
Kommune-fokus: Arkitektur, byudvikling

og projekter i Odense

Serdistribution for denne udgivelse:

- 500 eksemplarer sendes til virksomheder i byggebranchen

i Region Syddanmark

NR. 153 - INDRET
FOKUS PA INDRETNING 0G DESIGN

Deadline 23.09.2026
Udgivelsesdato 05.10.2026

Vlgtlge temaer i forhold til Indretning og Design:

Gren omstilling i mebelproduktion
+ Akustik
+ Belysning
+ Tekstiler
+ Opbevaring
+ Bad og Kokken
+ Gulve og tepper
+ Indretningsprojekter

FORTAL 0S OM DIT PROJEKT!

NR. 154
RENOVERING SOM DISCIPLIN

Deadline 21.10.2026
Udgivelsesdato 02.11.2026

V:gt:ge temaer i forhold til Renovering som disciplin:
Genanvendelse og Ressourceoptimering

+ Bio-baserede materialer

+ Facaden

« Tegl

+ Energioptimering

Tema i INDRET:
BELYSNING

INDSTIK
Kommune-fokus: Arkitektur, byudvikling og projekter i
Kebenhavn

Serdistribution for denne udgivelse:

- 500 eksemplarer sendes til virksomheder i byggebranchen

i Region Hovedstaden

NR. 155
BYGHERRENS ROLLE I ARKITEKTUREN

Deadline 25.11.2026
Udgivelsesdato 07.12.2026

V:gtlge temaer i forhold til Bygherrens rolle:
Skoler, barnehaver og offentligt byggeri

- DGNB-projekter

- Digitalisering og IT i byggeriet

+ Bygningsautomatik og smart energistyring

- Indeklima og fokus pé brugerne [akustik, belysning,
ventilation og komfaort)

+ Glas

- Stal

Tema i INDRET:
KUNST | INDRETNINGEN

Vi gnsker at fortaelle om de ekstraordinzere projekter fra alle involveredes synspunkt.
Redaktionen modtager derfor gerne henvendelser om interessante byggeprojekter, hvor
man har gjort sig serlige overvejelser vedrarende estetik, funktionalitet og materialevalg.

Skriv til chefredakter Mikkel Weber Sandahl: ms@mediaxpress.dk



DISTRIBUTION, FORMATER OG PRISER

BYGGERI+ARKITEKTURS DISTRIBUTION
Byggeri+Arkitektur udkommer otte gange arligt i et oplag
pé ca. 10.300 stk.

Byggeri+Arkitektur udkommer direkte til ca. 5.000 danske
arkitekter pa deres private adresser, og det giver en perfekt
ramme for l&esning og fordybelse, sé jeres budskaher far
maksimal effekt.

5.296 Arkitekter pa deres private adresser
859 Arkitektvirksomheder
361 Indretningsarkitekter
1.583 R&dgivende ingeniorer
345 Entreprengrer og hdndveerkvirksomheder med
mere end 20 ansatte
Bygherrer og Administratorer
- Administrator af fast ejendom, boligforeninger
og boligselskaber
- Kammuner, tekniskforvaltning o.l.
- Developere og investeringsselskaher
382 Diverse

1.545

FORMATER 0G PRISER

2/1 sider, 460 x 297 mm. 48.600,-
1/1 side, 230 x 297 mm. 26.500,-
1/2 side, 98 x 268 mm. 15.400,-
1/2 side, 203 x 125 mm. 15.400,-
1/4 side, 46 x 268 mm. 8.600,-
[formatspecs. er kun pa annoncer]

ARSAFTALER
Arsaftaler forhandles individuelt

LEVERING AF ANNONCER
« Annancer leveres i CMYK, 300 dpi.
« Annaoncer til kant + 5 mm. til beskeering samt
skeeremeerker.
« Husk angivelse af medie og udgivelsesnummer.
+ Levering p& mail: materiale@mediaxpress.dk

Ved annullering eller overskridelse af deadline for indsend-
else af materiale efterfaktureres virksomheden det aftalte
belab.

BETALTE ARTIKLER GIVER V£RDI PA
TVARS AF PLATFORME

Vi har som mediehus mange &rs erfaring med storytelling, og
vi har gennem en arreekke udarbejdet kommercielle omtaler
for vores kunder. Den gode historie er altid den bedste made
at fa et budskab ud p4, og det tager vi alvorligt.

Vaores tekstforfattere er vant til at kemmunikere direkte til
byggehranchens virksomheder, hvilket sikrer, at jeres bud-
skaber bliver fremstillet, s& jeres kunder forstar dem.

Nar | far skrevet en artikel af vares journalister til en

print-udgivelse, sa inkluderer det:

- Deltagelse i nyhedsbrev, der udkommer to gange om ugen.

+ Eksponering af artikel pa forsiden af byggeri-arkitektur.dk
samt to udvalgte temasider med linkbuilding til jeres
hjemmeside

+ Artiklen bliver profileret pa vores SoMe-kanaler

+ | har rettighederne til tekster, som vores skribenter har
udarbejdet og kan anvende teksten i andre sammenhange
(eks. brachure, sociale medier, pressemeddelelse, nyheds-
brev, andre medier etc.]

TILKBBSMULIGHED:
ONLINE BRANDING-KAMPAGNE

+ Artiklen og jer som virksomhed kan hlive eksponeret bredt
via kampagne pa Google display-netveerket

- Vigaranterer 5000 beseg og 100.000 eksponeringer af
jeres artikel.

Pris: 5000 DKK

VAR MED PA ONLINE-MAGASINET

Alle trykte udgivelser bliver udgivet i en digital udgave, som er
frit tilgeengelige pa vores hjiemmeside samt den digitale pub-
liceringstjeneste ISSUU. P& Mediaxpress ISSUU-profil er der
arligt ca. 235.000 beseogende, og publikationerne er blevet
laest ca. 21.000 gange de seneste 12 méaneder.

Pris for deltagelse i online-avisen uden at veere med pé print:
Kr. 5.000

KONTAKT OS 0G HOR MERE
OM ANNONCERING

Joe Tobias Henningsen
TIf.: 28 7333 12
Mail: joe@boaa.dk

Usman Malik
TIf.: 313318 57
Mail: usman@mxi.dk

Uffe Keller-Eriksen
TIf.: 3149 41 38
Mail: uffe@byggeri-arkitektur.dk




ONLINE MARKEDSF@RING

DIGITALE SAZRUDGIVELSER, NYHEDSBREVE
0G BYGGERI-ARKITEKTUR.DK

Vi udgiver digitale magasiner med ny viden om bestemte
emner, hvor vi samarbejder med diverse virksomheder og
organisationer om det redaktionelle indhald og distribu-
tion. Alle digitale seerudgivelser er frit tilgeengelige pa vores
hjemmeside samt den digitale publiceringstjeneste ISSUU.

NYHEDSBREVE 0G SARNYHEDSBREVE

Hver tirsdag og torsdag udkommer Byggeri+Arkitekturs
nyhedsbrev med aktuelle og inspirerende artikler, og

med deltagelse i vores nyhedsbreve far | jeres budskaber
preesenteret til vores lesere. Hvert nyhedsbrev har en
abningsrate pa ca. 50 %, og vi har et |oft for antallet af
nyheder og bannerplads i hvert nyhedsbrev, sé | er sikre pa,
at jeres markedsfaring ikke drukner i ma&ngden.

| 2026 udkommer vi med se&rnyhedsbreve med fokus pa
folgende messer og arrangementer:

« Build in Wood - d. 19. - 20. maj

« Building Green, Aarhus - d. 22. - 23. april

+ 3daysofdesign - d. 10. - 12. juni

+ Building Green, Kgbenhavn - d. 28. - 29. oktober

Deltagelse i nyhedshrev med artikel. Pris 2.500 DKK

« Deltagelse i nyhedshrev med artikel med 1 uges
forsideeksponering, optimering og kategorisering af
artikel pa sitets undersider, temaer og tags,

Pris 4500 DKK

+ Deltagelse med banner i nyhedshbrev.

Banner 600x180 px. Pris: 2.000 DKK

BYGGERI-ARKITEKTUR.DK

Pa Byggeri+Arkitekturs newssite bringer vi bade de dag-
saktuelle nyheder og mere dybdegéende stof, hvilket sikrer
et levende og dynamisk medie. Vaores tematiske univers-
er og hjemmesidens struktur, hvar kammercielt indhold
ekspaneres i sammenhang med alt redaktionelt indhold,
sikrer, at jeres budskaber bliver preesenteret for den helt
rette malgruppe.

Ved at veere til stede i form af bannere, artikler eller videoer
pa byggeri-arkitektur.dk opnar | en stor synlighed blandt
nuveerende og fremtidige kunder.

KONTAKT 0OS 0G HOR MERE
OM ANNONCERING

Joe Tobias Henningsen
TIf.: 28 73 33 12
Mail: joe@boaa.dk

Usman Malik
TIf.: 3133 18 57
Mail: usman@mxi.dk

Uffe Keller-Eriksen
TIf.: 31494138
Mail: uffe@byggeri-arkitektur.dk

BANNER EKSPONERING

Skyskraberbanner 160x600 px.
Priser fra 10.000/mdr.

Centerbanner 970x180 px.
Priser fra 6.500/mdr.

Kontakt os for priser pa giga scroll-down banner
1920x600 px. pa forsiden, temasider, artikler under
bestemte temaer o. lign.
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| Airtox @nsker vi at flytte pa greenserne for
sikkerhedssko - i forhold til komfort, teknologi
og styling - men ogsé ved at vores sko bliver
brugt bade pa byggepladsen, pa kontoret og i
folks aktive fritid. Airtox er et brand, som vores
brugere har opbygget et teet forhold til. Den
strategi kreever en massiv tilstedeveerelse,

og her vi anvendt Byggeri+Arkitektur som et
foerende medie for arkitektur og design i vares
markedsfering, bade pa print og anline, og vi
har veeret godt tilfredse med samarhejdet og
resultaterne.

Henrik Wiingaard Madsen, Airtox
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OMNICHANNEL MARKEDSF@RING

TRANG IGENNEM MED DIT BUDSKAB!

Vi tilbyder et 360 graders produkt, hvor | er garanteret stor
synlighed og eksponering pa tveers alle Byggeri+Arkitektur
digitale og fysiske kanaler. Som mediehus har vi opbygget
stor erfaring i at gennemfare kampagner, som vi nu stiller
til rddighed. Effekten af markedsfaring er steerkere, nar den
spredes ud - det giver en akkumuleret effekt.

Vi kan producere dine kommercielle omtaler fra A til Z, hvor du
blot skal serge for billedmateriale og afseette tid til interview.
Nar al tekst er godkendt, sa vil artiklen hlive eksponeret via:

PRINT
1 side under et relevant tema i magasinet
> sides annonce under et relevant tema i magasinet

NYHEDSBREV
Jeres artikel vil veere med i vores faste nyhedsbrev

NEWS SITE
Eksponering byggeri-arkitektur.dks forside samt to udvalgte
temasider efterfglgende

SEO og GEO (Generative Engine Optimization)

Vi styrker jeres brand og ager trafikken til jeres egen hjem-
meside via brug af udvalgte segeord og linkbuilding fra
bygge-anlaegsavisen.dk.

SOCIALE MEDIER

Artiklen vil blive eksponeret via et opslag pé:

« Byggeri+Arkitekturs LinkedIn-, Facebook- og
Instagram-profil

+ Jeres egen LinkedIn-, Facebook- og Instagram-profil
(vi klarger et opslag, som kan opslas af os eller jer selv]

ONLINE BRANDING-KAMPAGNE

Vi gennemfarer en boostkampagne via SoMe og Google an-
noncer, som lgber over 5 uger, hvor artiklen vil blive ekspo-
neret til jeres malgruppe.

DU MODTAGER RAPPORTERING FOR DIN KAMPAGNE

+ Reekkevidden af kampagnen - vi garanterer 100.000 ek-
sponeringer

+ Leesninger af artiklen online - vi garanterer 5000 lsninger
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“Det har pa alle niveauer veeret en positiv
oplevelse at samarbejde med Mediaxpress. |
Scan Convert har vi udviklet Absorb-konceptet
for stgjskeerme samt sikkerhedsnettet Safe-
2Fall, og vi henvender os derfor til vidt forskel-
lige segmenter, hvilket man som mediehus
har kunnet handtere. | salgsleddet forstér man
at lytte til vores behov og levere radgivning pa
hejt niveau, ligesom dialogen med tekstforfat-
ter og grafiker har veeret inspirerende og af hgj
kvalitet. Udgangspunktet i dialogen har hele
tiden veeret mig som kunde, og jeg oplever
stor fleksibilitet og rigtig god service, hvor
man hele tiden gar det ekstra skridt for at fa
det optimale resultat.”

JesBo Rennebod, ¢jer, Scan Convert A/S 9 9

OMNICHANNEL Rabat Pris

Tekstproduktion og opseetning 6.000 kr.
Print (1/1 sides artikel) 50 % 14.250 kr.
Print (1/2 sides annonce) 50 % 7.700 kr.
Digital printudgave Indeholdt 0 kr.
Deltagelse i nyhedsbrev med artikel Indeholdt 0 kr.
Newssite Indeholdt 0 kr.
Sociale medier opslag Indeholdt 0 kr.
Boost-kampagne: SoMe og Google Kan ikke gives rabat 5.000 kr.
TOTAL 27.955 kr.




PARTNERPROFIL

NYHEDSBREVE 0G S£RNYHEDSBREVE

En PartnerProfil er jeres helt egen profilside pa vares
newssite, som | selv kan disponere over. Siden er 100 % fri
for annoncer fra andre virksomheder med virksomheds-
beskrivelse, kontaktoplysninger, logo, videopraesentationer,
produktkataloger, live feed fra virksomhedens sociale medier,
referencer a. lign.

Pa partnerprofilen kan | via jeres eget login publicere artikler
med direkte eksponering péa forsiden af byggeri-arkitektur.dk
samt relevante temasider. | vil modtage manedlig statistik pa
jeres indhold pé vares online medier.

Pris for 12. mdr. 15.000 DKK

Bliv Premium Partner - fa full service

Hvis en PartnerProfil skal have storst mulig gennemslag-
skraft, s& kreever det interessant content og gode billeder,
og det er en stor fordel med ekstra hoost (via Nyhedsbreve,
SoMe-kanaler, Google mm.]) samt promavering med hen-
visninger bade internt og eksternt.

Fremfor selv at skulle producere al indhold til jeres Partner-
Profil, s& tilbyder vi en steerk og slagkraftig markedsfering-
spakke, hvor al tekst er skrevet af vares tekstforfattere. Som
Premium partner far | alle de normale muligheder og fordele
ved en PartnerProfil samt:

« Y artikler samt en preecis og faengende firma-tekst

+ Ekstern brand-omtale via 2 eksterne artikler med links til
jeres profil eller artikel

+ 2 sponsorerede artikler om &ret pa vores side

+ Praesentation pa vaores SoMe profil 5 gange pé aret

+ Mulighed for réddgivning om hvordan, | far endnu mere ud
af jeres partnerskah og jeres content. Her kan man velge
at f& sparring fra vores wehmaster, SoMe specialist eller
redakter

Pris pa full service Premium Partner-pakke - 30.000 kr. pr ar

HVORDAN BOR MAN MARKEDSF@RE S1G OM
GRON OMSTILLING?

Den danske byggebranche befinder sig lige nu i en inter-
essant og udfordrende tid, hvor klimadagsordenen kraever
innovation pa alle niveauer og nye former for samarbejde.
Der er en enorm forandring i gang i vores made at bygge pa
for at reducere klimabelastningen, og den granne amstilling
preeger alle virksomheder med nye og kemmende krav. Men
mange danske virksomheder er bange for at kammunikere
om deres tiltag mod mere beredygtigt byggeri.

Og hvordan far man fortalt om sine klimamaessige hestree-
belser uden at blive anklaget for greenwashing?

AL BYGGE- OG ANLAGSVIRKSOMHED BELASTER
MILJ@ET PA DEN KORTE BANE

Et byggeprojekt vil altid kreeve et forbrug af materialer og CO,
- nu handler det om at anvende de l@sninger pa det enkelte
projekt, som belaster klimaet mindst muligt pa den lange
bane.

Tal ikke om bzeredygtighed - brug mere pracise ord

Ordet beeredygtighed er leenge blevet bajet i mange forskel-
lige retninger, og det er pé tide at undgéa den brede term i sin
kommunikation og fokusere pa jeres konkrete fremskridt.

Ver negtern, konkret og brug data

N&r man som virksomhed @nsker at forteelle om sine granne
tiltag, sé er det absolut nedvendigt, at dokumentation er pa
plads - hvilken konkret effekt har ens arbejde?

Fokusér parejsen - de mange sma skridt

Nar Byggeri+Arkitektur belyser byggeriets absolut vigtigste
dagsorden, den grenne omstilling, s& mener vi, at alle virk-
somheder har en vigtig rolle at spille, og det er nedvendigt at
forteelle om sine bestraehbelser. BAde store som smé - for at
inspirere hinanden i den grenne omstilling.

Den grenne omstilling er fremtidens vigtigste udfordring -
hvilken rolle spiller jeres virksomhed i den rejse?
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“Vores medlemmer tilbyder godt indeklima,
dagslys, funktionalitet og smukt design i
mange stilarter til nybyggerier sével som til
renoveringer. | Byggeri+Arkitektur har vi fundet
et eestetisk og relevant fagmagasin, som ret-
ter sig mod flere af de malgrupper, vi ansker at
nd med budskabet om Dansk Vindues Verifika-
tion [DVV]: Den frivillige danske kvalitetsord-
ning for vinduer og yderdare.”

Elisabeth Lykke Nielsen, VinduesIndustrien
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